Marketing Digital

La publicidad y los medios de comunicacion no pasan por su mejor momento. Sin
embargo, mientras que en la TV o en la prensa decrecen, la publicidad en Internet tiene
unos crecimientos constantes. Qué decir de las nuevas tendencias como el “performance
marketing”o la publicidad programatica.

Nunca hubo tantas posibilidades para llevar a cabo nuestro plan de marketing: web, mail,
video, marketing en buscadores, en redes sociales, etc.
No todas sirven de igual manera, ni para todos los sectores, ni para los target que buscamos.
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